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 Abstrak 
Perkembangan teknologi dan digitalisasi telah membawa dampak 

signifikan pada berbagai bidang, termasuk pendidikan. Teknologi 

dimanfaatkan sebagai media pembelajaran, alat administrasi, dan sumber 

informasi untuk mendukung proses pendidikan. Salah satu keterampilan 

penting di era digital adalah copywriting, seni menulis pesan persuasif yang 

digunakan dalam pemasaran dan penyampaian informasi. Dalam konteks 

pendidikan, copywriting dapat membantu guru menciptakan materi ajar 

yang menarik, mempromosikan institusi, dan meningkatkan branding 

sekolah. Madrasah Ibtidaiyah, seperti lembaga pendidikan lainnya, 

menghadapi tantangan dalam memanfaatkan teknologi digital untuk 

branding dan inovasi pembelajaran. Salah satu platform yang mendukung 

tujuan ini adalah canva, yang memungkinkan guru mendesain media 

pembelajaran dan materi promosi secara kreatif dan efisien. Namun, 

keterbatasan keterampilan guru dalam menggunakan teknologi dan 

kurangnya pemahaman tentang copywriting menjadi hambatan utama. 

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan pelatihan teknik copywriting 

berbasis canva kepada guru Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda Jakarta. 

Pelatihan ini dirancang untuk meningkatkan kompetensi guru dalam 

memahami teknik copywriting berbasis media canva sebagai strategi 

branding sekolah dan inovasi pembelajaran. Hasilnya diharapkan dapat 

membantu institusi pendidikan menghadapi tantangan era digital dan 

memperkuat daya saing melalui strategi branding yang inovatif. 
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 Abstract 
The development of technology and digitalization has had a significant 

impact on various sectors, including education. Technology is used as a 

learning medium, administrative tool, and source of information to support 

the educational process. One essential skill in the digital era is 

copywriting, the art of writing persuasive messages used in marketing and 

delivering information. In the context of education, copywriting can help 

teachers create engaging teaching materials, promote institutions, and 

improve school branding. Like other educational institutions, Madrasah 

Ibtidaiyah faces challenges in utilizing digital technology for branding and 

learning innovation. One platform that supports this goal is Canva, which 

allows teachers to design learning media and promotional materials 

creatively and efficiently. However, the limited skills of teachers in using 

technology and the lack of understanding of copywriting are major 

obstacles. This program aims to provide training in Canva-based 

copywriting techniques to teachers at Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda 

Jakarta. This training is designed to improve teacher competence in 

understanding Canva-based copywriting techniques as a school branding 

strategy and learning innovation. The results are expected to help 
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educational institutions face the challenges of the digital era and 

strengthen competitiveness through innovative branding strategies. 

 

PENDAHULUAN 

 

Perkembangan teknologi dan digitalisasi telah membawa perubahan besar dalam berbagai 

aspek kehidupan, termasuk cara berkomunikasi dan memasarkan produk atau jasa. Era digital 

menciptakan peluang baru bagi bisnis untuk menjangkau audiens yang lebih luas dengan cara yang 

lebih efisien dan terukur. Penerapan teknologi dalam pendidikan di Indonesia juga mencakup 

pemanfaatannya sebagai media pembelajaran, alat pendukung administrasi, dan sumber belajar 

(Marlina et al., 2024). Salah satu bidang yang merasakan dampak signifikan dari perkembangan 

teknologi ini adalah bidang pendidikan, dimana pada dasarnya pendidikan merupakan suatu proses 

komunikasi dan informasi dari pendidik kepada peserta didik yang berisi informasi-informasi 

pendidikan, yang memiliki unsur-unsur pendidik sebagai sumber informasi (Novitasari & 

Fauziddin, 2022). Teknologi sebagai salah satu dari tujuh unsur kebudayaan juga mempunyai 

interaksi dan timbal balik dengan manusia. Keduanya terikat dan terhubung, baik di dunia nyata 

maupun di dunia maya. Bahkan di era global ini, teknologi menjadi pilar pembangunan nasional 

yang diharapkan dapat menjadi solusi permasalahan seperti ketidaktahuan, keterbelakangan 

informasi, terbatasnya akses untuk meningkatkan kemampuan, dan lain sebagainya (Amrullah et al., 

2024).  

Teknologi dan digitalisasi yang terus berkembang di era ini menjadikan komunikasi sebagai 

salah satu keterampilan yang sangat dibutuhkan. Salah satu bentuk komunikasi persuasif yang saat 

ini semakin penting adalah copywriting. Copywriting adalah teknik atau seni dalam menyampaikan 

pesan verbal kepada audiens. Sebagai salah satu elemen krusial dalam kegiatan promosi, teks yang 

disebut copy ini bisa digunakan di berbagai media, termasuk iklan, artikel, blog, tagline, atau bahkan 

sebagai nama sebuah merek atau produk (Parwati, 2024). Pendapat lain menyatakan bahwa 

copywriting merupakan seni dalam menulis pesan penjualan yang paling persuasif, dengan latar 

belakang keterampilan kewirausahaan yang kuat. Tulisan tersebut harus mampu menarik perhatian 

(attention), menimbulkan ketertarikan (interest), menciptakan keinginan (desire), membangun 

keyakinan (conviction), dan mendorong tindakan (Li et al., 2023). Oleh karena itu, copywriting 

adalah hasil dari pemikiran kreatif yang bertujuan untuk menghasilkan tulisan yang persuasif dan 

menarik bagi pasar.  

Copywriting tidak hanya digunakan untuk tujuan pemasaran, tetapi juga dalam penyampaian 

informasi yang efektif dan menarik di berbagai media. Pada lingkungan pendidikan, kemampuan 

copywriting dapat digunakan oleh guru untuk membuat materi ajar, media promosi sekolah, serta 

publikasi kegiatan sekolah secara lebih menarik dan informatif. Teknik copywriting yang dalam 

dunia usaha diterapkan pada pembuatan konten iklan dapat menunjang keberhasilan dan memberi 
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manfaat lebih besar bagi masyarakat. Penerapan teknik copywriting pada bidang pendidikan juga 

diharapkan mampu menunjang keberhasilan pelaksanaan pembelajaran (Munahefi et al., 2024). 

Pertumbuhan jumlah sekolah saat ini secara alami meningkatkan tingkat persaingan antar 

lembaga pendidikan. Untuk tetap menjadi pilihan utama bagi masyarakat, pendidik dituntut lebih 

inovatif dalam mengevaluasi kualitas dan keunikan lembaga mereka. Oleh karena itu, strategi 

promosi yang efektif menjadi kunci dalam menarik minat masyarakat dan calon siswa baru 

(Sya’adah, 2024). Pencitraan sekolah (school branding) menjadi  kunci  utama  dalam  

meningkatkan  citra  positif  sebuah  lembaga pendidikan (Putro et al., 2022). Madrasah Ibtidaiyah, 

seperti halnya lembaga pendidikan lainnya, membutuhkan strategi branding yang kuat untuk 

memperkenalkan identitas dan nilai-nilai pendidikan yang diusungnya. Salah satu cara untuk 

mencapai hal ini adalah dengan memanfaatkan copywriting yang baik, terutama dalam pengelolaan 

media sosial sekolah dan pembuatan materi pembelajaran yang inovatif. Branding sekolah dan 

inovasi pembelajaran adalah dua elemen yang saling berkaitan dalam membangun institusi 

pendidikan yang unggul. Dalam upaya meningkatkan daya saing, Madrasah Ibtidaiyah memerlukan 

strategi yang mampu mengkomunikasikan keunggulan institusinya kepada masyarakat, sekaligus 

memperkaya metode pengajaran.  

Salah satu inovasi pembelajaran yang dapat dilakukan adalah dari sisi media pembelajaran, 

ada beragam pilihan platform. Salah satu platform yang terkenal dan sangat sederhana adalah Canva. 

Selain sebagai media pembelajaran, canva dapat sebagai media untuk penerapan teknik Copywriting 

sebagai media pemasaran dan branding sekolah dalam bentuk poster, brosur dan baliho. Canva 

merupakan salah satu platform yang memudahkan pengguna untuk membuat desain apapun seperti 

gambar maupun kreasi grafis (Ristiawan et al., 2023). Selain itu, canva merupakan salah satu fitur 

berbasis online yang bersifat gratis yang dapat dimanfaatkan oleh guru dalam mendesain media 

pembelajaran (Mulyawati et al., 2022).  

Kendala penerapan teknologi komputer antara lain kurangnya keterampilan guru dalam 

menggunakan aplikasi komputer seperti aplikasi Canva (Marlina et al., 2024). Selain kurangnya 

keterampilan dalam penggunaan aplikasi komputer seperti canva, terdapat juga kurang pengetahuan 

terkait bagaimana melakukan branding sekolah dalam era digital saat ini. Tenaga pendidik yang 

menghadapi masalah tersebut salah satunya adalah guru Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda Jakarta. 

Hal ini yang mendasari adanya pengabdian kepada masyarakat, khususnya para guru-guru Madrasah 

Ibtidaiyah Nurul Huda. Salah satu program pengabdian yang dilakukan adalah dalam bentuk 

pelatihan. Tujuan dari kegiatan PkM adalah untuk memberikan pemahaman guru tentang cara 

membuat teks promosi yang persuasif, melatih penggunaan Canva untuk menghasilkan desain 

visual menarik, serta meningkatkan kemampuan dalam memanfaatkan media sosial sebagai alat 

utama promosi sekolah. Pelatihan ini merupakan wadah pembekalan Dosen untuk menyalurkan 

minat dan bakatnya dalam mengamalkan profesionalisme disiplin ilmu ke tengah masyarakat. 

Manfaat lain dari pelatihan ini adalah menciptakan rasa kepekaan terhadap sesama yang 



Kapas : Kumpulan Artikel Pengabdian Masyarakat 

e-ISSN 2961 - 9637 

4 
 

membutuhkan kegiatan pengabdian ini yang berjudul “Pelatihan Teknik Copywriting Berbasis 

Media Canva Terhadap Guru Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda Jakarta”. 

  

METODE PELAKSANAAN 

  

Pelaksanaan kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) ini dilakukan terhadap Guru 

di lingkungan Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda yang beralamat di Jalan Kebagusan IV No. 88 RT. 

010 RW. 04 Kelurahan Kebagusan Kecamatan Pasar Minggu Provinsi DKI Jakarta. Adapun waktu 

pelaksanaan kegiatan dilakukan pada tanggal 9 Januari 2025 pukul 08.00-16.00 WIB. Adapun 

tahapan pelaksanaan Pengabdian Kepada Masyarakat ini dapat dilihat pada Gambar 1. 

 

Gambar 1. Alur Kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat 

1. Identifikasi Masalah  

Pelaksanan kegiatan diawali dengan mengidentifikasi masalah pada mitra. Dalam kegiatan ini, 

data dikumpulkan melalui wawancara dengan Kepala Sekolah Madrasah Ibtidaiyah (MI) Nurul 

Huda. Dari wawancara tersebut, dapat diidentifikasi permasalahan yang dihadapi mitra, yaitu 

kurangnya pengetahuan mengenai branding sekolah dan bagaimana meningkatkan inovasi 

pembelajaran.  

2. Solusi Yang Ditawarkan  

Tim dosen Universitas Indraprasta PGRI memberikan solusi dari permasalahan tersebut dengan 

melaksanakan pelatihan copywriting berbasis media canva terhadap guru Madrasah Ibtidaiyah 

Nurul Huda secara tatap muka berlokasi di MI Nurul Huda.  

3. Pelaksanaan Pengabdian Masyarakat  

Pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat dimulai dengan pembukaan oleh tim Dosen 

Indraprasta PGRI dan Kepala Sekolah Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda. Kemudian dilakukan 

proses Pre-Test dalam bentuk soal pilihan ganda yang wajib dikerjakan oleh para guru. 

Kemudian dilakukan kegiatan penyampaian materi, seperti: elemen-elemen copywriting, 

formula copywriting, media copywriting, dan tutorial penggunaan canva. Selanjutnya 

dilanjutkan kegiatan praktik dimana setiap guru mencoba membuat sebuah poster dengan 

menggunakan canva serta mengimplementasikan penerapan teknik copywriting di dalam poster 

tersebut. Kemudian dilakukan proses Post-Test dalam bentuk soal pilihan ganda yang wajib 
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dikerjakan oleh para guru untuk melihat perbandingan hasil dari sebelum mengikuti pelatihan 

dan sesudah mengikuti pelatihan. 

4. Evaluasi 

Evaluasi dilakukan setelah sesi pelatihan selesai dilaksanakan. Evaluasi ini dilakukan untuk 

mengukur tingkat keberhasilan pelatihan teknik copywriting berbasis canva sebagai strategi 

branding sekolah dan inovasi pembelajaran dengan melakukan post-test dan penilaian terhadap 

lembar kerja yang sudah dibuat menggunakan canva. Indikator keberhasilan dalam pelaksanaan 

ini adalah tiap peserta melakukan post-test dan hasilnya akan dibandingkan dengan hasil pre-

test, sehingga bisa diketahui tentang peningkatan pemahaman materi yang disampaikan, serta 

indikator lainnya adalah peserta dapat mendesaian atau memodifikasi template yang terdapat 

pada canva serta menerapkan teknik copywriting pada lembar kerja. 

5. Proyek Pembuatan Desain Poster  

Setelah kegiatan selesai dilaksanakan, peserta diminta untuk mengerjakan sebuah tugas dalam 

bentuk proyek yaitu dengan membuat sebuah poster Penerimaan Peserta Didik Baru (PPDB) 

Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda dengan menggunakan teknik copywriting dan media canva, 

hasil proyek dikirimkan via tautan canva. 

6. Pelaporan dan Publikasi  

Tahap pelaporan hasil pengabdian kepada masyarakat ini merupakan laporan serangkaian 

kegiatan mulai dari pra-pengabdian hingga pelaporan kegiatan. Selanjutnya kegiatan pengabdian 

kepada masyarakat akan dipublikasikan dalam bentuk jurnal pengabdian masyarakat sebagai 

luaran dari kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Kegiatan pelatihan teknik copywriting berbasis media canva terhadap guru di lingkungan 

Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda yang beralamat di Jalan Kebagusan IV No. 88 RT. 010 RW. 04 

Kelurahan Kebagusan Kecamatan Pasar Minggu Provinsi DKI Jakarta. Adapun waktu pelaksanaan 

kegiatan dilakukan pada tanggal 9 Januari 2025 pukul 08.00-16.00 WIB. Pelatihan diikuti sebanyak 

25 guru. Pelatihan diawali dengan sambutan pertama disampaikan oleh Bapak H. Imam Saparudin, 

M.Sos selaku Kepala Sekolah Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda.  
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Gambar 2. Sambutan Kepala Sekolah MI. Nurul Huda 

Sebelum masuk ke sesi pemaparan materi, para peserta diminta untuk mengerjakan pretest 

melalui google form, tujuannya untuk mengetahui tingkat pemahaman atau keterampilan awal 

peserta terkait materi yang akan diajarkan.  

 

Gambar 3. Para Peserta Melakukan Pre-Test  

Berikut ini tampilan soal pre-test dalam bentuk Google Form yang wajib dikerjakan oleh 

para peserta: 

 

Gambar 4. Soal Pre-Test Dalam Bentuk Google Form 

Sesi penyampaian materi pertama dipaparkan oleh Dita Rosa Utami, S.Pd., M.Hum tentang 

copywriting meliputi: definisi copywriting, elemen-elemen copywriting, formula copywriting, dan 

media copywriting. Setelah materi selesai, maka dilakukan sesi tanya jawab antara para peserta 

dengan pemateri.  
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Gambar 5. Penyampaian Materi Copywriting  

Selanjutnya, materi kedua disampaikan oleh Manarul Hidayat, S.Si., M.Kom., mengenai 

Canva, yang meliputi pengenalan Canva dan fitur-fiturnya, seperti desain, elemen, teks, unggahan, 

cara penyimpanan lembar kerja, serta proses mengunduh desain yang telah dibuat. Setelah materi 

selesai, sesi tanya jawab dilakukan oleh para peserta kepada pemateri.  

 

Gambar 6. Penyampaian Materi Canva 

Sesi berikutnya adalah kegiatan praktik. Pada sesi ini, setiap peserta ditugaskan mendesain 

sebuah poster komersial dengan menggunakan canva serta mengimplementasikan penerapan teknik 

copywriting dalam menulis teks iklan. Tim Pengabdian Kepada Masyarakat melakukan 

pendampingan selama praktik. Para peserta diminta untuk membuat sebuah poster terkait penjualan 

minuman. Pada praktik ini pemateri juga memberikan contoh pembuatan desain yang telah dibuat 

sebelumnya.  
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Gambar 7. Pelatihan Pembuatan Poster dengan Teknik Copywriting dan Media Canva 

Setelah kegiatan praktik, para peserta diminta untuk mengerjakan post-test, tujuannya untuk 

menilai seberapa baik peserta memahami materi yang telah diajarkan. Nilai post-test akan 

dibandingkan dengan nilai pre-test. Tim Pengabdian kepada Masyarakat dapat mengevaluasi apakah 

pelatihan berhasil mencapai tujuannya serta memberikan wawasan berharga untuk perbaikan 

program pelatihan di masa mendatang.  

 

Gambar 8. Para Peserta Melakukan Post-Test 

Berikut ini tampilan contoh pre-test dalam bentuk Google Form yang wajib dikerjakan oleh 

para peserta: 
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Gambar 9. Soal Post-Test Dalam Bentuk Google Form 

Setelah pelaksanaan post-test dan dilakukan perbandingan dengan nilai pre-test, terlihat 

bahwa peserta memahami materi dengan baik.  Berikut ini hasil perbandingan nilai pre-test (sebelum 

dilakukan penyampaian materi dan pelatihan) dan post-test (sesudah dilakukan penyampaian materi 

dan pelatihan): 

 

Gambar 10. Nilai Hasil Pre-Test Para Peserta 

 

 

Gambar 11. Nilai Hasil Post-Test Para Peserta 
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Tahapan selanjutnya adalah proyek pembuatan poster tentang Penerimaan Peserta Didik 

Baru (PPDB) Madrasah Ibtidaiyah Nurul Huda dengan menggunakan teknik copywriting dan media 

canva. Selama pengerjaan proyek ini, peserta tetap mendapatkan pendampingan dari tim pengabdian 

kepada masyarakat. Setelah itu, tim abdimas melakukan evaluasi terhadap hasil lembar kerja peserta 

pelatihan. Setelah kegiatan berakhir, terdapat beberapa evaluasi mengenai pelaksanaan kegiatan 

pengabdian kepada masyarakat ini, antara lain: 

1. Waktu pelaksanaan pelatihan cukup optimal, materi yang disajikan lengkap dan dapat menjawab 

pertanyaan peserta terkait copywriting dan penggunaan Canva.  

2. Beberapa peserta terkendala jaringan internet dalam mengikuti pelatihan karena faktor lemahnya 

sinyal, kesulitan dalam mengakses aplikasi canva. 

3. Penyampaian materi sudah baik dan sesuai dengan alokasi yang sudah ditentukan 

sebelumnya. 

4. Beberapa peserta pelatihan masih ada yang kesulitan dalam mengakses aplikasi Canva karena 

beberapa hal seperti belum pernah menggunakan canva dan belum memiliki email untuk masuk 

ke dalam aplikasi. 

5. Beberapa peserta pelatihan mengaku mulai bisa memahami bagaimana menggunakan Canva 

untuk membuat lembar kerja, dan menggunakan fitur Canva dengan baik. 

6. Dari hasil penilaian lembar kerja yang telah dibuat peserta pelatihan, didapatkan bahwa seluruh 

peserta telah mampu membuat desain lembar kerja dengan cukup baik, setiap peserta mampu 

memodifikasi template yang terdapat pada canva untuk keperluan pembelajaran yang akan 

dilaksanakan. 

 

Gambar 12. Hasil Proyek Desain Poster Oleh Guru MI Nurul Huda 
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PENUTUP 

 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini telah memberikan kontribusi yang positif bagi 

peningkatan pengetahuan, pemahaman dan skill dalam copywriting dan penggunaan canva terhadap 

guru dalam upaya strategi branding sekolah dan inovasi pembelajaran. Canva memiliki sejumlah 

keunggulan dalam pembuatan media pembelajaran, seperti kemudahan dalam membuat presentasi 

yang menarik dan mendukung kolaborasi antara elemen audio dan visual. Selain itu, Canva tidak 

memerlukan spesifikasi perangkat yang tinggi, sehingga mudah diakses oleh guru atau pengguna 

yang kurang berpengalaman dengan teknologi informasi. Berdasarkan hal tersebut, alangkah 

baiknya jika secara berkala guru-guru diberikan pelatihan yang serupa, terutama dalam hal 

penggunaan aplikasi yang inovatif, relevan dan efektif untuk diterapkan untuk kebutuhan sekolah 

dan inovasi pembelajaran. 
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